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•  Il progetto di riqualificazione dell’area ex Fiera Campionaria 
di Milano 

•  Con il trasferimento di gran parte del quartiere fieristico nel 
nuovo polo di Rho-Pero, l'area liberata - equivalente a una 
superficie di circa 255.000 mq - è stata oggetto di una gara 
internazionale vinta nel luglio 2004 da CityLife  

Cos’è 







CityLife è formata dall’unione delle tre principali compagnie 
assicurative italiane e di uno dei principali operatori nel settore 
edilizio italiano 

Gli azionisti 



CityLife ha perseguito una precisa logica nella scelta degli 
architetti incaricati di sviluppare il progetto. L’importanza e la 
complessità di questo progetto sconsigliavano di ricorrere a un 
solo architetto. 
La scelta è stata quella di affidarsi a Zaha Hadid, Arata Isozaki 
e Daniel Libeskind, un gruppo di architetti di età, esperienze e 
culture diverse tra loro e caratterizzati da una grande conoscenza 
del nostro Paese. 

Gli architetti 



I valori 

Il progetto fonda la propria identità, racchiusa nel suo stesso 
nome, in primo luogo sul valore della vivibilità in un contesto 
urbano e si propone di creare spazi e opportunità 
qualitativamente elevate per vivere, lavorare e trascorrere il 
tempo libero. 

La compagine azionaria che costituisce CityLife è in grado di 
assicurare le opportune garanzie rispetto all'iniziativa intrapresa, 
grazie all'affidabilità derivante dal solido radicamento nel 
territorio italiano dei partner, alla loro profonda esperienza nel 
settore immobiliare, all'internazionalità garantita dalla natura dei 
soci e dall'esperienza degli architetti, nonché alla solidità 
finanziaria.   



Milano Fiera 
430.000 mq 

Canary Wharf 
340.000 mq 

Potsdamer Platz 
105.000 mq 

Un intervento di dimensioni europee 



La più grande nuova area pedonale in Italia 



Duomo 

2 km 

CityLife 

Un nuovo centro per Milano 



CityLife 160.000 mq 

Parco Sempione 300.000 mq 

Giardini Pubblici 172.000 mq 

Parco Ravizza 60.000 mq 

Parco Solari 43.000 mq 

Fonte: Il verde a MIlano, AIM, 2007 

Il terzo parco del centro di Milano 



2004 – Progetto di gara	

 2005 – PII	

 2007 – Variante urbanistica	



L’evoluzione del progetto 



Un mix di funzioni che interessa tutto l’arco della giornata 

Residenziale	



Terziario/commerciale	



Funzioni pubbliche:	



Museo d’ arte contemporanea	



Palazzo delle Scintille	



Asilo	



Presidio di sicurezza	



Stazione MM Tre Torri	
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Il progetto 

Durante la gara: lectures degli architetti 



Settembre 2004   Il progetto CityLife è stato esposto alla Triennale di Milano insieme agli 
   altri progetti che hanno partecipato alla gara per la riqualificazione dello 
   storico quartiere fieristico 

Luglio-Settembre 2004  Progetto esposto in Galleria Vittorio Emanuele 

Luglio-Agosto 2004  Progetto esposto alla stazione FNM Domodossola 
    

Ottobre 2004 in avanti  CityLife ha preso parte a “Milano e Lombardia. La rinascita del  
   futuro”, un’iniziativa internazionale itinerante che ha messo in mostra 
   18 progetti che contribuiscono a cambiare il volto di Milano. La mostra, 
   promossa da Regione Lombardia, Comune di Milano e Fondazione Fiera 
   Milano, si è tenuta a Parigi, Londra e Berlino. 

Dicembre 04-Febbraio 05  Roadshow all’interno della Zona 8 di Milano per mostrare il  
   modello del progetto ai cittadini residenti nella stessa area amministrativa. 

Il progetto 

Dopo la vittoria 
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CityLife 



Logo e corporate identity 	



a cura dell’arch. Pierluigi Cerri	



L’identità 

Naming - Logo 
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I media 
Un racconto 



I media 

Rassegna stampa 



I media 

Rassegna stampa 



I media 

Rassegna stampa 



I media 

Rassegna stampa 



I media 

Gestione di casi critici 



I media 

Il sito Internet 
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Il quartiere 



A partire da marzo 2007 CityLife 
invia a 25.000 famiglie residenti 
nelle zone  circostanti l’area 
interessata dalla trasformazione 
una lettera informativa sulle 
principali caratteristiche 
dell’intervento di riqualificazione e 
sull’andamento dei lavori. 

Da allora seguono periodiche 
comunicazioni di aggiornamento 
sull’evoluzione del progetto e sul 
procedere  dei lavori. 

Il quartiere 

Direct mailing 



Il quartiere 

Progetto aiuole 



Il quartiere 

Progetto aiuole 

P.le Giulio Cesare 

P.zza Arduino 

P.zza VI Febbraio 



Il quartiere 

Cesate di cantiere 



Il quartiere 

Cesate di cantiere 
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La città 



Spazio CityLife è nato come luogo aperto ai 
cittadini, a chiunque volesse ottenere maggiori 
informazioni sul progetto e osservare da vicino i 
modelli, i rendering, il filmato. Ha anche ospitato 
attività culturali, mostre, lecture e dibattiti. 

Inizialmente collocato in Piazza Cordusio, in 
posizione strategica nel cuore della città, con 
l’apertura del cantiere e l’avvio delle attività di 
commercializzazione delle residenze è stato 
trasferito nell’area di sviluppo del quartiere 
CityLife, in viale Duilio. 

La città 

Spazio CityLife 



Adiacente allo Spazio CityLife, all’interno 
dell’area di cantiere, è stata realizzata una 
terrazza panoramica con vista sui lavori in 
corso, segno di trasparenza rispetto a un 
territorio normalmente aperto solo agli 
“addetti ai lavori” e di volontà di 
coinvolgimento dei cittadini anche nelle 
fasi di costruzione di questa nuova 
porzione di città. 

La città 

Mirador  



“Tendone CityLife”: organizzato  
dal Teatro Franco Parenti, in 
collaborazione con il Comune di 
Milano. 

Nel 2005 CityLife ha offerto ai 
cittadini milanesi 80 giornate di 
teatro, musica, danza, cinema, 
filosofia, incontri, corsi, animazione 
in aree della città scarsamente dotate 
di strutture e culturali. 

L’iniziativa era volta ad anticipare i 
valori promossi dal progetto in 
termini di cultura e tempo libero. 

La città 

Cultura 



In occasione della Settimana del Design 2007, Spazio 
CityLife ha ospitato l'infopoint di DecodeElements, 
iniziativa FuoriSalone di Interni, dal 13 al 23 aprile. 

In occasione del FuoriSalone 2010, CityLife ha 
ospitato Futuropolis di Daniel Libeskind, 
un’installazione in legno ispirata a una visione della 
città del futuro, dal 14 al 25 aprile allo Spazio CityLife 
di viale Duilio 5. Alcuni elementi dell'installazione  
esposti all’Università Statale e un frammento in una 
vetrina della Rinascente di Piazza Duomo. 

La città 

Salone del Mobile 
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Italia / Estero 

Partecipazione ai principali appuntamenti nel settore Real Estate in Italia e all’estero 

•  Mipim, Cannes 
•  Expo Real Estate, Nuovo Polo fieristico Rho-Pero 
•  Expo Real, Monaco di Baviera 
•  UrbanPromo, Venezia 

Fiere di settore 
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Italia / Estero 
Stampa estera 



La misurazione dei risultati 
Alcuni dati da un’indagine di mercato 
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La misurazione dei risultati 
Alcuni dati da un’indagine di mercato 



Il valore della comunicazione 

da  
badante 

a 
fattore  

produttivo 

Cultura debole Cultura forte 



Il mestiere del comunicatore 

racconto 
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