
giovedì, 27 aprile

	
	Aula A 21
	Aula  Magna
	Aula A 15
	Aula A 13

	Title /Moderator
	The Church & the Internet

Prof. Enrique Fuster
	The Da Vinci Code’s Challenges

Prof. Juan José García-Noblejas
	Comunicazione, Comunione e Servizio
Prof. José María La Porte
	Experiencias en radio y televisión

Prof. Rafael Jiménez

	15.15-15.45
	The Church in a Wired World 

Laura Sheahen

	The Interregnum and The Da Vinci Code: Case Studies in Effective Communications

Lisa Wheeler
	Giovanni Paolo II e la cultura mediale

Wojciech Weckowski
	Cómo sacar más partido de las entrevistas en television

(Do’s and Don’ts  about TV interviews: how to make your interviews more effective)

Yago de la Cierva

	15.45-16.15
	Realities and Omissions of Catholic Diocesan Websites

Daniel Arasa


	Three years of The Da Vinci Code

Brian Finnerty 

Marc Carroggio


	Tecnologia in chiave di missione:

La RIIAL come esperienza di comunione ecclesiale

attraverso i mezzi informatici

Lucio Ruíz
	Las Radios Católicas en la Ciudad de Córdoba (Argentina)

Marcelo Daniel Castagno

	16.15-16.45
	Podcasting: A New Medium for the New Evangelization


Carlos Briceno
	The Da Vinci Code: A Masterful Deception

(a documentary)

Mario Biasetti
	Comunicación de proximidad 

en la Iglesia: la parroquia

Joseph-Maria Rojo Pijoan
	¿Para qué sirve una televisión de la Iglesia?

José G. Vera Beorlegui

	16.45-17.15
	L’uso di internet nel mondo religioso

Slawomir Zyga
	
	Catholic Education: On the Front Lines of Communicating the Faith

Professional Challenges and Eternal Rewards

Elizabeth A. Mitchell
	Errores y aciertos en los vídeos promocionales de instituciones eclesiásticas

Jorge Milán


venerdì, 28 aprile

	
	Aula A 13
	Aula Magna
	Aula  A21
	Aula A 15

	Title /Moderator
	Claves y experiencias en comunicación institucional

Prof. Francesco Calogero
	Communication, 

Evangelization & dialogue

Prof. John Wauck
	Ideas without frontiers

Prof. Daniel Arasa
	“Coverage analisys”

Prof. Jorge Milán

	15.15-15.45
	La comunicación de la Conferencia Episcopal Española: aspectos modélicos, dimensiones mejorables y errores evitables

Miriam Díez Bosch
	A different animal. Catholic, secular and Christian media

Stephen Gajdosik
	Mediating cultural change

Francisco J. Pérez-Latre
	La comunicazione del sacro dopo il Grande Giubileo del 2000

Maciej Szczepaniak

	15.45-16.15
	El portavoz en la sociedad de la persuasión: claves de la credibilidad de Navarro-Valls durante las últimas hospitalizaciones de Juan Pablo II

Mª José Pou-Amérigo
	Go tell everyone – the new evangelisation in Oceania

Marita Winters
	New ways to deliver the message of the Church.

An empirical study of the exhibition “Images of Jesus Christ“ - insights from a managerial perspective, Cologne 2005

Carola Viehöver
	La morte di Giovanni Paolo II nella stampa italiana: “Corriere della Sera” e “La Repubblica”

Giovanni Tridente

	16.15-16.45
	La Comunicación Organizacional en la Arquidiócesis de Barranquilla. Una herramienta para optimizar la nueva evangelización

Jaime Alberto Marenco Martínez
	The Ecumenical and Inter-religious responsibility of Church Communication Offices

Joan-Andreu Rocha Scarpetta
	Beyond First Love: Catching and Keeping Media Attention

The Model of the United Nations, World Food Programme

Eugene Agboifo Ohu
	La GMG 2005 a Colonia nello specchio della stampa tedesca

Klaus Klein-Schmeink

	16.45-17.15
	Una experiencia de Comunicación Institucional Integrada

Claudio Caruso


	The Millennial Generation and the Catholic Church in the U.S.

Building relationships with the 18-25 year old Catholic that lead to renewed pastoral and sacramental involvement in the Church.

Sean P. Dolan
	Quality Media Relations. An Application to the Church Organizations

Antony Chungan
	De Joseph Ratzinger a Benedicto XVI: el radical cambio de imagen del Papa alemán en los medios de comunicación de su país

Vicente José Poveda


